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Description automatically generated]競合分析テンプレート
自社のテンプレートを完成させ、次に各競合他社のテンプレートを完成させます。
このフォームに記入した後、競合他社について実は理解していなかったことに気付くかもしれません。
	この分析を行う理由
この分析の目的または目標を書いてください
	 



	 
	自社
	競合他社 1
	競合他社 2
	競合他社 3

	プロファイル
	概要
	 
	 
	 
	 

	
	競争上の優位性
顧客にどのような価値を提供していますか？
	 
	 
	 
	 

	MKTG プロファイル
	ターゲット市場
	 
	 
	 
	 

	
	マーケティング
戦略
	 
	 
	 
	 

	製品プロファイル
	製品とサービス
	 
	 
	 
	 

	
	価格とコスト
	 
	 
	 
	 

	
	流通経路
	 
	 
	 
	 




	SWOT 分析:
	これは、自社と競合他社のために行います。自社の強みは、機会をサポートし、競争上の優位性として定義するものに寄与する必要があります。
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免責条項

Smartsheet がこの Web サイトに掲載している記事、テンプレート、または情報などは、あくまで参考としてご利用ください。Smartsheet は、情報の最新性および正確性の確保に努めますが、本 Web サイトまたは本 Web サイトに含まれる情報、記事、テンプレート、あるいは関連グラフィックに関する完全性、正確性、信頼性、適合性、または利用可能性について、明示または黙示のいかなる表明または保証も行いません。かかる情報に依拠して生じたいかなる結果についても Smartsheet は一切責任を負いませんので、各自の責任と判断のもとにご利用ください。
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