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	fill_1: ブランドの知名度と認知度の欠如。
	fill_2: デジタル マーケティング キャンペーン、広告、ウェビナー、バーチャル イベント、電子メールによるマーケティングと顧客育成、およびソーシャル メディア キャンペーンなど、統合されたマーケティング活動で Web サイトへのトラフィックを増やし、ブランド認知度を向上させる。
	fill_3: 1. 新規デジタル マーケティング キャンペーンの作成
2. 新規広告キャンペーンの設計と、それを用いた市場進出
3. ライブおよびビデオ ウェビナーの開催
4. 現在の顧客と見込み顧客の両方を対象とした、魅力的なバーチャル イベントの開催
5. 新規メール マーケティングと顧客育成キャンペーンの作成
6. 新規ソーシャル メディア キャンペーンとリマーケティング広告の作成
	fill_4: 6 か月 (5 月 ～ 10 月)
	fill_5: 新規マーケティング活動全体で 1,000 万円
	fill_6: 1. 予算の制約
2. 使用可能なリソースが限られている
3. 新しい動画ストリーミング技術の必要性
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