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1. エグゼクティブ サマリー
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2. 会社概要

2.1 会社の背景 

2.2 経営陣 

3. 製品とサービス
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当社が提供する製品の例をいくつか紹介します。(下に画像を挿入) 

現在、当社は以下のサプライヤーおよびベンダーを利用しています。

ベンダー 1 ベンダー 2 

名前 名前

場所 場所

ビジネスへの

提供製品

ビジネスへの

提供製品

支払条件 支払条件
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4. 市場分析

4.1 市場と業界の概要 

4.2 ターゲット市場 

セグメント 1 セグメント 2

年齢 年齢

性別 性別

職業 職業

収入レベル 収入レベル

最終学歴 最終学歴

婚姻状況 婚姻状況

4.3 競争 

当社が実施した市場調査によると、ターゲット顧客に共通して見られる特性として以下の点が挙げられます。



極秘 

ページ 7 

5. マーケティング計画

5.1 マーケティング戦略 

5.2 ポジショニング 

5.3 販売促進 
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5.4 流通 

6. 実施計画

6.1 人員計画 

人員

給与合計
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6.2 SWOT 分析 

強み (社内) 弱み (社内) 

1. 1. 

2. 2. 

3. 3. 

機会 (外部) 脅威 (外部) 

1. 1. 

2. 2. 

3. 3. 

6.3 マイルストーンのタイムライン 

以下は、主要な活動を完了する予想タイムラインです。
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7. 財務計画と財務諸表

7.1 主な前提条件 

7.2 売上予測 

売上予測を示すチャート、グラフ、またはその両方を下に挿入します。
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7.3 損益分岐点分析 

損益分岐点を示すチャート、グラフ、またはその両方を下に挿入します。

7.4 予測損益計算書 

予測損益計算書を下に挿入します。
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7.5 予測キャッシュ フロー計算書 

予測キャッシュ フロー計算書を下に挿入します。

7.6 予測貸借対照表 

予測貸借対照表を下に挿入します。
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8. 付属資料
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空白記入式小規模

ビジネス計画テンプレート

免責条項
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