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ブランドプロフィール
	組織の名前は何ですか? 
	正電荷 


	なぜその名前が付けられているのですか? 
	当社の電気自動車(EV)のお客様は、当社の充電ステーションを使用することで「正の電荷」を得ることができます。 


	組織として、あなたは誰ですか? 
	私たちはEV充電プロバイダーであり、その主な目標は、他のどのEV充電プロバイダーよりも多くの場所に製品を展開することです。


	あなたの組織の目的は何ですか? 
	私たちの目的は、世界最大のEV充電プロバイダーになり、当社のサービスを通じて化石燃料車の環境への影響を減らすことです。

	会社として何をしていますか? 
	EV充電ステーションは、米国とカナダの複数の拠点に提供しています。 

	あなたの顧客は誰ですか? 
	EVドライバー 

	顧客はどこにいますか? 
	当社の顧客は米国全土に拠点を置き、大多数はカリフォルニア州に住んでいます。 


	市場でどのように認識されたいですか? 
	私たちは、EV充電ステーションの主要プロバイダーとして、そして世界に前向きな変化を起こそうとしている社会的、環境的に配慮した企業として認識されたいと考えています。 

	あなたの組織の性格は何ですか? 
	私たちの会社は、のんびりとした雰囲気を維持しながら、一生懸命働き、一生懸命遊ぶことです。私たちは相互尊重の原則を強く信じており、お客様が成功するのを見るのが大好きです。  

	あなたの競争相手は誰ですか? 
	当社の競合他社は、米国のEV充電プロバイダーのトップ3です。 

	競合他社との違いは何ですか? 
	当社のEV充電ステーションは、競合他社のステーションよりも費用対効果が高く、設置が簡単で、環境にやさしいです。 


	競合他社よりも優れている理由は何ですか?
	当社のEV充電ステーションは、すぐに利用でき、設置が簡単で、競合他社よりも環境にやさしいです。


ブランドの目的
	あなたのブランドで何を達成したいですか?  
	私たちは、お馴染みの名前になり、環境にプラスの影響を与え、売上を増やしたいと考えています。


	ブランドに伝えたい主なイメージは何ですか? 
	安心感、環境健全性を伝えたい。


	あなたのブランドはあなたの目標を達成するのにどのように役立ちますか? 
	私たちは、私たちのブランドが信頼と環境責任の感覚を植え付け、ひいては米国全土で充電ステーションの数を増やすことを可能にすることを望んでいます。 


	あなたのブランドは、競合他社を最大限に活用するためにどのように役立ちますか?
	私たちは、市場で最も認知度が高く、信頼できるブランド、つまりEV充電ソリューションの最初の選択肢になりたいと考えています。  

	あなたの「ターゲットオーディエンス」は誰ですか? 
	私たちのターゲットオーディエンスは、既存および潜在的なEVユーザー/ドライバーで構成されています。  


	ブランディングは、組織のサービスを強化するのにどのように役立つと思いますか? 
	私たちのブランディングは信頼とコミュニティを伝えます。 




商標名
	商標名
	正電荷

	クライアントの連絡先名
	ジェーン・ウェンデル

	電話
	555-123-4567

	電子メール
	jane@positivecharge.com

	住所
	7898 59th St., Ste 302
ボセル, WA 98011



	著者
	日付

	マーサ・エルク
	10/24/2026





	目的| うわぁ?

	私たちは世界をより良い方向に変えたいのです。 

私たちは、世界をリードする無料のEV充電ネットワークになりたいと考えています。

できるだけ多くの場所に完全に無料のEV充電ステーションを置くと、次の結果が得られます:よりきれいな空気を可能にする。二酸化炭素排出量を削減する。地域社会での運転コストを下げる。他の形態のクリーンな輸送のモデルとして役立つ。コミュニティが気候変動の目標を達成するのを助けます。

	オポチュニティ|  究極のインパクト?

	クライアントのEV充電ステーションは、そのようなステーションの相対的な希少性に対応します。EV充電ステーションの増加に伴い、EVドライバー/ユーザーはより多くの充電オプションを持つことになります。EV充電ステーションの普及は、EV以外のユーザー/ドライバーにもEV車への切り替えを促し、次の利点を生み出します。二酸化炭素排出量を削減する。地域社会での運転コストを下げる。他の形態のクリーンな輸送のモデルとして役立つ。コミュニティが気候変動の目標を達成するのを助けます。

	
	
	


	
ターゲット

	ブランドターゲット|  ブランドは誰に話しかけますか?

	ブランドは、環境に配慮したドライバーと非ドライバー、そしてEV市場が提供しなければならない利便性を望むすべての人に話すべきです。  



	姿勢

	ブランドトーン|  私たちはどのような特徴 を伝えようとしていますか?

	それは親しみやすさ、信頼性、環境の健全性と積極性、そして親しみやすさの感覚を植え付けるべきです。

	ブランドパーソナリティ|  どのような特性がブランドを定義しますか?

	信頼性、信頼性、社会的、経済的、環境意識、親しみやすさ、親しみやすさがブランドを定義します。

	
	
	

	
メッセージ

	テイクアウト|  覚えておくべき重要なアイデアは何ですか?

	ポジティブチャージは、私たちが世界を変えるのを手伝ってほしいと願っています。 


	キャッチフレーズ|  準備されたコピー、キーワード、またはテーマ

	「私たちが世界に前向きな変化を起こすのを手伝ってください - 一度に1ボルトずつ」

	
	
	

	
その上

	追加の重要な情報を含めます。

	主に、視聴者/お客様には、できるだけ多くの場所に完全に無料のEV充電ステーションを持つことで、次の結果が得られることを覚えておいてほしいです。二酸化炭素排出量を削減する。地域社会での運転コストを下げる。他の形態のクリーンな輸送のモデルとして役立つ。コミュニティが気候変動の目標を達成するのを助けます。

	
	
	

	コメントと承認

	コメント

	 クライアントに提示する準備ができました。クライアントの承認を得て、製品に開発のためのブランディングロードマップを作成させます。

	日付
	署名

	 
	 



免責事項

Web サイトで Smartsheet が提供する記事、テンプレート、または情報は、参照のみを目的としています。当社は、情報を最新かつ正確に保つよう努めていますが、本ウェブサイトまたは本ウェブサイトに含まれる情報、記事、テンプレート、または関連グラフィックに関する完全性、正確性、信頼性、適合性、または可用性について、明示的または黙示的を問わず、いかなる種類の表明または保証も行いません。したがって、お客様がそのような情報に依拠する行為は、お客様ご自身の責任において厳格に行われるものとします。
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